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MADRID. “Todo el diseño, colorido y
preocupación por el bienestar de
los pies está dirigido al calzado con-
vencional, pero el de uso profesio-
nal o para aquellas personas con
pies delicados es feo y triste”. Ante
esta perspectiva, Andreas Roxe, un
empresario de origen sueco afin-
cado en España, decidió invertir los
términos para crear una gama de
modelos destinados a uso profe-
sional y ortopédico que tuvieran en
el diseño y la comodidad sus prin-
cipales atractivos. Así nació Suecos,
la marca que comercializa la em-
presa Chili Technologies, creada
hace cuatro años, y que se vende
desde España en países como Ale-
mania, Austria, Francia, Suecia, No-
ruega, Dinamarca y Arabia Saudí.

“Suecos se ha convertido en una
marca de referencia en zuecos de
uso laboral”, señala Roxe sobre
su producto estrella, que en 2008
alcanzó una facturación de 1,1 mi-
llones de euros y espera cerrar
2009 con un incremento del 15
por ciento. Según datos aporta-
dos por la compañía, la expansión
del producto a los mercados in-
ternacionales se ha traducido en
un incremento en las ventas del
350 por ciento.

Gomaacolchada
¿Dónde está el éxito de este calza-
do? Según Roxe, en su comodidad
y diseño. “Nuestro confort es úni-
co en el mercado”, presume orgu-
lloso, “y ofrecemos diferentes mo-
delos para diferentes necesidades
profesionales, desde zuecos en los
que se pueden incorporar planti-
llas ortopédicas, hasta zuecos con
suela antideslizante para suelos con
grasa, aceite, jabonosos y gliceri-
nas”, explica. Pero además de su

funcionalidad y comodidad, otro de
los aspectos que Suecos ha explo-
tado para posicionarse en el mer-
cado es la tecnología.

“Usamos un material a base de
EVA foam (un tipo de goma acol-
chada) que, junto con la tecnología
de fabricación del calzado, confie-
re unas ventajas únicas. Por ejem-
plo, flotan en el agua, tienen una
buena amortiguación frente a im-
pactos, extrema suavidad, flexibi-
lidad, es antibacteriano...”, desa-
rrolla Roxe.

A estas propiedades funcionales
Chili Technologies decidió añadir-
le un toque de diseño para hacer su
producto más atractivo, a través de
una variada gama de colores, in-

Los zuecos españoles que
se venden en Arabia Saudí
Una pyme española ha convertido el calzado profesional
en un icono que exporta a otros países de Europa y Oriente
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cluyendo tonalidades llamativas co-
mo el rosa. Fue precisamente el co-
nocimiento de este material (EVA
foam) lo que impulsó a Andreas Ro-
xe a fundar su empresa. “Mi mujer
y yo nos instalamos en España y vi
que el EVA foam era algo muy no-
vedoso con un gran potencial”.

Dificultadesiniciales
La marca Suecos lleva tres años en
el mercado, donde ha conseguido
posicionarse con un relativo éxito
dentro de su sector. Sin embargo,
no todo fueron buenas noticias al
comienzo de su aventura. Cuando
Andreas Roxe decidió fundar la
empresa, la falta de experiencia
previa en el sector del calzado le
supuso una barrera difícil de sal-
var. “Elegimos un proyecto ambi-
cioso en un mercado que desco-
nocíamos. Además, carecíamos de
contactos profesionales que pu-
dieran guiarnos en la parte buro-
crática, financiera y de distribu-
ción de producto”.

A estas dificultades se añadieron
las trabas para encontrar financia-
ción. Según Roxe, “como extranje-
ros, resultaba casi imposible el ac-
ceso a créditos bancarios por las
garantías que exigían. Logramos
atraer el interés de unos socios in-
versores que nos hicieron un prés-
tamo para los dos primeros años”.

Y aún hubo una tercera adversi-
dad más: “En un primer momento
toda la inversión desaparecía en di-
seños, moldes, tecnología y pro-
ducción, con lo que tuvimos difi-
cultades de cash-flow”. Superadas
las adversidades y consolidados en
el mercado, en Chili Tech ya pien-
sa en ampliar su colección: “En pri-
mavera sacaremos nuevos mode-
los”, anuncia Roxe sobre sus zuecos,
que se comercializan en farmacias,
y tiendas de uniformes laborales.

Uno de los últimos proyectos
que ha desarrollado Suecos
consiste en colaborar con
Infancia sin Fronteras a través
de una iniciativa que pretende
repartir 80.000 zapatos entre
los niños de Nicaragua. “En
2009 y 2010 nos hemos plan-
teado el reto de, por cada uni-
dad de cualquier modelo que
vendamos, regalar otro par de
Suecos a Infancia sin Fronteras
para un niño en Nicaragua”, ex-
plica Andreas Roxe, el fundador
de la compañía zapatera. “Es
una inversión importante, pero
estamos convencidos de que es
posible un modelo de negocio
con responsabilidad social”.

80.000 ZAPATOS
PARA LOS NIÑOS
DE NICARAGUA

Al detalle

Debajo, dos modelos diferentes de calzado,
en color rosa y azul, de la marca Suecos,
destinados a uso profesional y ortopédico.
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MADRID. Año nuevo, trabajo nuevo.
Si piensa aprovechar 2010 para ha-
cer algún curso porque se encuen-
tra desempleado o quiere cambiar
de trabajo, anote esto: las empresas
buscan ingenieros de energías re-
novables, controllers financieros,
programadores Java y especialistas
en ventas. Son los más buscados pa-
ra este año, según Adecco.

En concreto, el sector de energías
renovables se presenta como “una
de las locomotoras de empleo del
país, como lo demuestra el millón
de empleos que se prevé genere en
los próximos diez años”, sostiene
esta ETT. Los ingenieros más bus-
cados para este sector deben reu-
nir un mínimo de tres años de ex-
periencia en el sector y conocer la
documentación técnica y las nor-
mativas, entre otros requisitos.

Otra especialidad de ingenería,
la aeronáutica, figura entre las pro-
fesiones más cotizadas de 2010 jun-
to con los consultores SAP, los di-
rectores de desarrollo farmacéutico
y los directores de grandes cuentas.

De nuevo, señala la ETT, “la es-
casez de estos perfiles y la compe-
tencia que existe sitúa al ingeniero
aeronáutico como uno de los más
cotizados”. En concreto, el sector
se enfrenta a una demanda muy su-

perior a la oferta: sólo salen 600 li-
cenciados de las universidades ca-
da año frente a los cerca de 2.000
que demandan las empresas.

Estimularlasventas
En el capítulo de las finanzas y el
marketing, los especialistas en con-
trol de gastos y en ventas volverán
a ser en 2010 los profesionales más
buscados. La compañía subraya que
las necesidades de las empresas “no
sufrirán grandes cambios” en 2010,
ya que seguirán necesitando a los
profesionales que les ayuden a sa-
lir de la crisis.

De esta forma, el denominado

controller, es decir, especialista en
la gestión de recursos, volverá a ser
el más buscado en el sector de fi-
nanzas. En este ámbito, el analista
de mercados será el profesional más
cotizado. Por su parte, en el apar-
tado de ventas y marketing la figu-
ra más necesitada será un especia-
lista en ventas, mientras que los
mejor pagados serán los directores
de grandes cuentas.

Finalmente, y en un segmento
más técnico, los consultores de pro-
gramas SAP y los programadores
JAVA seguirán siendo demandados
y bien retribuidos por las empresas
este año.

Ingeniero de energías
limpias: profesional
más buscado para 2010

‘Controller’ financiero y
gestor de clientes, otros
puestos que contratarán
las empresas este año

45.000
EUROS. Retribución bruta anual
que percibe, de media, un ingeniero
especializado en renovables.

MADRID. A pesar de la crisis, los es-
pañoles no vamos a prescindir del
chocolate caliente o el café acom-
pañado del roscón para desayunar
el día de Reyes. Y es que las ventas
de este tradicional dulce navideño
se mantendrán estables estas Na-
vidades respecto al mismo periodo
del año anterior, pero no evitan que
los ingresos del sector pastelero se
contraigan entre un 15 y un 20 por
ciento en el conjunto del 2009.

Según la Confederación Española
de Empresas de Pastelería, las ven-
tas de roscón —que suponen el 20
por ciento de la facturación anual
del sector— transcurrirán ajenas a
la crisis gracias “al esfuerzo en los
márgenes” que realizarán los pas-
teleros para mantener los mismos
precios que en el ejercicio prece-
dente, a pesar de que los costes de
producción se han incrementado
“entre un 5 y un 10 por ciento”.

“Las ventas serán las mismas en
cuanto a cantidad de masa vendi-
da, pero existe un desplazamiento
del consumo hacia unidades de me-
nor tamaño con un precio más eco-
nómico. Aun así, sólo en Madrid se
venderán, aproximadamente, 2,5
millones de unidades”, explican.

No prescindimos del roscón,
pero sí del resto de pasteles

A pesar de que la venta
del tradicional dulce se
mantiene, los comercios
ingresan un 20% menos
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